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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2017-2022年中国葡萄酒市场深度调研与投资前景研究报告》介绍了葡萄

酒行业相关概述、中国葡萄酒产业运行环境、分析了中国葡萄酒行业的现状、中国葡萄酒行

业竞争格局、对中国葡萄酒行业做了重点企业经营状况分析及中国葡萄酒产业发展前景与投

资预测。您若想对葡萄酒产业有个系统的了解或者想投资葡萄酒行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

    中国市场与媒体研究数据显示，2009年到2011年，从全国区域划分情况来看，一线城市是葡

萄酒消费的主力市场，饮用率呈现快速增长的势头。而在二三线城市，葡萄酒的饮用率增长

相对缓慢。这说明一线城市消费者已经逐渐培养起饮用葡萄酒的习惯，葡萄酒正在融入一线

城市消费者的生活中，而二三线城市葡萄酒消费尚带有风潮性 ，市场还不成熟。

     业内人士分析，未来中小城市将成葡萄酒市场的&ldquo;后起之秀&rdquo;，&ldquo;二三线

城市存在市场空白，同时葡萄酒发展正在从沿海发达地区向内陆地区推进，两者正好碰在一

起，内陆地区刚好有这种消费需求&rdquo;。

     据博思数据发布的《2017-2022年中国葡萄酒市场深度调研与投资前景研究报告》表明

：2016年上半年我国葡萄酒市场产量达51万千升，累计增长4.9%。                                     指标          

  2016年6月             2016年5月             2016年4月             2016年3月             2016年2月             2016年1月    

                          葡萄酒产量_当期值(万千升)             10.2             8.1             7.6             10.1             　***        

    　***                               葡萄酒产量_累计值(万千升)             51             40.8             33.3             26.7           

 16.4             　***                               葡萄酒产量_同比增长(%)             6.3             14.1             4.1             24.7

            　***             　***                               葡萄酒产量_累计增长(%)             4.9             4.6             4.1         

   8.5             -0.6             　***
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 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业经营优劣势分析

 9.3.3 烟台威龙葡萄酒股份有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业经营优劣势分析

 9.3.4 中国长城葡萄酒有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业经营优劣势分析

 9.3.5 烟台张裕卡斯特酒庄有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业经营优劣势分析

 9.3.6 烟台威泰庄园葡萄酒有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业经营优劣势分析

 9.3.7 烟台白洋河酿酒有限责任公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业经营优劣势分析

 9.3.8 青岛华东葡萄酿酒有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析



 （2）企业经营情况分析

 （3）企业经营优劣势分析

 9.3.9 北京龙徽酿酒有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业经营优劣势分析

 9.3.10 长白山酒业集团有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）企业经营情况分析

 （3）企业经营优劣势分析

  

 第10章：葡萄酒行业发展趋势分析与预测

 10.1 中国葡萄酒市场发展趋势

 10.1.1 中国葡萄酒市场发展趋势分析

 10.1.2 中国葡萄酒市场趋势预测分析

 10.2 葡萄酒行业投资特性分析

 10.2.1 葡萄酒行业进入壁垒分析

 10.2.2 葡萄酒行业盈利模式分析

 10.2.3 葡萄酒行业盈利能力影响因素

 10.3 葡萄酒行业的周期性分析

 10.3.1 收入和利润的周期性特征

 10.3.2 行业所处发展阶段的判断

 10.4 葡萄酒行业投资前景分析

 10.4.1 葡萄酒行业技术风险

 10.4.2 葡萄酒行业供求风险

 10.4.3 葡萄酒行业宏观经济波动风险

 10.4.4 葡萄酒行业关联产业风险

 10.4.5 葡萄酒行业产品结构风险

 10.4.6 葡萄酒行业其他风险
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